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Актуальность исследования обусловлена высокой динамикой развития 
сетевого общества в Российской Федерации. В качестве объекта исследования 
рассмотрен сетевой контент кандидатов в губернаторы субъектов Сибирского фе-
дерального округа. Предмет исследования заключался в изучении особенностей 
ведения сетевого контента кандидатами в губернаторы субъектов Сибирского 
федерального округа. Целью исследований являлось выявление региональных 
особенностей ведения сетевого контента кандидатами в губернаторы в период 
проведения избирательной кампании 2023 г. на примере субъектов Сибирского 
федерального округа. Основными задачами исследований выступили: обзор на-
учных публикаций, определение медиаактивных политиков в социальных сетях, 
выявление тактики ведения сетевого контента в аккаунтах кандидатов в губерна-
торы, внесение предложений по совершенствованию работы политиков в веде-
нии контента в социальных сетях. В качестве методов исследования применя-
лись: метод сетевого анализа, контент-анализ, семантический анализ, общена-
учные методы (метод системного анализа, метод синтеза, индукции и дедукции) 
и методологические подходы (системный и сравнительный подходы). Выявлены 
политики с наибольшей и наименьшей медиаактивностью, а также регионы, где 
наблюдается высокий уровень противостояния между кандидатами (Краснояр-
ский край и Республика Хакассия). Определено, что большинство политиков при-
держивается традиционной тактики наполнения сетевого контента, связанного с 
решением приоритетных задач социально-экономического развития регио на. От-
дельные кандидаты используют тактику проведения культурно-массовых меро-
приятий, показывая, таким образом, сплочение общества вокруг своего лидера. 
Полученные практические результаты будут способствовать расширению техно-
логий ведения социальных сетей региональными политиками, а также их следует 
учитывать при прогнозировании результатов избирательных кампаний. 
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The relevance of the study is due to the high dynamics of development of the 
network society in the Russian Federation. The main object of the study is the net-
work content of candidates for governors of the constituent entities of the Siberian 
Federal District. The subject of the study is the peculiarities of maintaining network 
content by candidates for governors of the constituent entities of the Siberian Fed-
eral District. The purpose of the article is to identify regional features of maintaining 
online content by gubernatorial candidates during the 2023 election campaign using 
the example of the subjects of the Siberian Federal District. The main objectives of 
the article are: review of scientific publications, identification of media active politi-
cians in social networks, identification of tactics for maintaining network content in 
the accounts of gubernatorial candidates, making proposals for improving the work 
of politicians in maintaining content in social networks. As research methods, the 
method of network analysis, content analysis, semantic analysis, general scientific 
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Введение. Интернет-пространство пред-
ставляет сегодня одну из динамично развива-
ющихся сфер российского общества с высо-
кой динамикой изменений нормативно-пра-
вовой базы, развитием самих инновационных 
технологических нововведений в форме ис-
кусственного интеллекта и IT-технологий, по-
явлением новых функций в перечне возмож-
ностей в социальных сетях и мессенджерах, 
динамикой востребованности среди пользо-
вателей социальных сетей (включая время 
нахождения в социальных сетях с помощью 
мобильных устройств). Сетевизация обще-
ства несёт в себе и сопутствующие измене-
ния в политической сфере, которая не может 
развиваться как самостоятельная среда для 
«избранных» (политическая элита), а приоб-
ретает всё новые проявления цифровой ре-
альности, где существенное место начинает 
играть внедрение в политические процессы 
цифровых технологий. 

Одним из нововведений в политической 
сфере становится внедрение в повседнев-
ную жизнь человека дистанционного участия 
в избирательных кампаниях, которое не тре-
бует изменения локации человека в террито-
риальном пространстве, а для осуществле-
ния своего гражданского права по избранию 
должностных лиц в органы власти избирате-
лю достаточно наличие любого гаджета с вы-
ходом в сеть Интернет. Получив свою перво-
начальную апробацию в сентябре 2019 г. на 
выборах в Московскую городскую думу (сама 
процедура была апробирована в России ещё 
в 2000-е гг.), дистанционное электронное 
голосование (ДЭГ) в текущем избиратель-
ном цикле в сентябре 2023 г. применялось в 
25 регионах Российской Федерации, из кото-
рых впервые в 18 регионах (среди регионов 
Сибирского федерального округа – это Ново-
сибирская область, Томская область, Алтай-
ский край)1. 

1  Мисливская Г. Онлайн-голосование пройдет в 
25 регионах, расположенных в пяти часовых поясах. – 

Наряду с распространением ДЭГ отме-
тим и такой весьма значимый аспект развития 
интернет-пространства, заключающийся в 
том, что сеть Интернет становится средством 
не только неформального общения пользова-
телей социальных сетей, но и официальным 
средством интернет-коммуникации между по-
литиками и пользователями сетей. При этом 
возможная инертность, пассивность и даже 
апатия ко всему политическому в офлайн 
пространстве общества нивелируется и при-
обретает формы гражданского активизма в 
социальных сетях (онлайн формы), стано-
вясь мощным ресурсом (включая оппозици-
онный потенциал) воздействия на власть и 
принятие управленческих решений [11; 12; 
16; 17].

Актуальность  исследования обу-
словлена значимостью проведения полити-
ческого анализа сетевого контента канди-
датов в губернаторы субъектов Сибирского 
федерального округа при изучении одной из 
важнейших сторон деятельности политиков – 
интернет-коммуникации с пользователями 
социальных сетей в период избирательной 
кампании сентября 2023 г. Высокая динами-
ка развития сетевого общества в Российской 
Федерации, а вместе с этим запрос феде-
рального центра к регионам в выстраивании 
качественной информационной политики 
ставит задачу перед каждым политиком в по-
требности ведения социальных сетей. Нельзя 
не отметить и тот факт, что среди всех субъ-
ектов политики наибольшее внимание со сто-
роны населения привлекает сетевой контент 
губернаторов, интерес к которому возрастает 
в периоды избирательных кампаний. Формат 
обращения кандидатов в губернаторы к насе-
лению и смысловое наполнение постов кон-
тента фактически позволяют прогнозировать 
возможные перспективы развития региона на 

URL: https://rg.ru/2023/06/07/onlajn-golosovanie-projdet-v-
25-regionah-raspolozhennyh-v-piati-chasovyh-poiasah.html 
(дата обращения: 18.08.2023). – Текст: электронный.

methods (method of system analysis, method of synthesis, induction and deduction) 
and methodological approaches (systemic and comparative approaches) have been 
used. Politicians with the greatest and least media activity were identified, as well as 
regions where there is a high level of confrontation between candidates (Krasnoyarsk 
Territory and the Republic of Khakassia). The study has showed that the majority of 
politicians adhere to the traditional tactics of filling network content on their accounts 
related to solving priority problems of the social and economic development of the 
region. A number of candidates use the tactics of creating a single cultural space 
through cultural events, thus demonstrating the unity of society lined up behind its 
leader. The practical results obtained will contribute to the expansion of technologies 
for maintaining social networks by regional politicians, and they should also be taken 
into account when predicting the results of election campaigns.

Keywords: 
Internetcommunications,
governors,networkcontent
ofregionalpoliticians,media
activityofpoliticians,social
media,networkanalysis,
electioncampaign2023,
elections,region,Siberian
FederalDistrict
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весь период избрания конкретного кандидата 
губернатором. 

Потенциал использования социальных 
сетей как вида интернет-коммуникаций в 
сфере политики весьма многоаспектен. Не-
посредственно сетевой контент губернаторов 
направлен на решение следующих политиче-
ских задач: информационное сопровождение 
текущей федеральной и региональной по-
вестки;  доведение до общества приоритетов 
регионального и муниципального развития 
в рамках конкретного региона (экономика, 
образование, здравоохранение, социальная 
сфера, культура, спорт); средство решения 
социальных проблем населения, своевре-
менное реагирование на латентные кризис-
ные ситуации и риски в системе муниципаль-
ных образований; в периоды избирательный 
кампаний инструмент по продвижению среди 
пользователей социальных сетей политиче-
ских программ и конкретных социально-эко-
номических задач, решению которых наме-
рен уделить внимание политик.

Объект  исследования – сетевой кон-
тент кандидатов в губернаторы субъектов 
Сибирского федерального округа. Пред-
мет  – особенности ведения сетевого кон-
тента кандидатами в губернаторы субъектов 
Сибирского федерального округа в период 
избирательной кампании 2023 г.

Цель  исследований – выявить регио-
нальные особенности ведения сетевого кон-
тента кандидатами в губернаторы в период 
проведения избирательной кампании 2023 г. 
на примере субъектов Сибирского федераль-
ного округа.

В этой связи основными исследователь-
скими задачами выступили: 

– осуществить обзор научных публика-
ций, связанных с изучением политических 
коммуникаций и политических интернет-ком-
муникаций в региональном медиапростран-
стве;

– провести выгрузку количественных 
данных из числа подписчиков в социальных 
сетях «ВКонтакте», «Телеграмм», «Одно-
классники» для определения медиаактивно-
сти политиков;

– с помощью семантического анализа 
контента наиболее медиативных политиков 
определить топы ключевых слов в постах те-
леграмм-каналов политиков;

– выявить тактику ведения сетевого кон-
тента в аккаунтах кандидатов в губернаторы 
на примере субъектов Сибирского федераль-
ного округа;

– внести предложения по совершенство-
ванию работы политиков в ведении контента 
в социальных сетях.

Методологию  и  методы  исследова-
ниясоставили метод сетевого анализа, кон-
тент-анализ, семантический анализ, обще-
научные методы (метод системного анализа, 
метод синтеза, индукции и дедукции) и мето-
дологические подходы, в частности, систем-
ный и сравнительный подходы.

В качестве основного метода исследо-
вания применялся метод сетевого анализа 
аккаунтов региональных политиков, участву-
ющих в выборах на должность губернатора 
в регионах Сибирского федерального округа. 
Хронологические рамки исследования (за-
мер, обработка и анализ данных) охватывали 
агитационной период избирательной кампа-
нии кандидатов в губернаторы с 12 августа 
по 31 августа 2023 г.

Применение метода сетевого анализа 
определялось первоначально полученны-
ми данными о количестве подписчиков в ак-
каунтах политиков в результате нескольких 
хронологических замеров (14 июня – начало 
регистрации кандидатов, с 12 августа – аги-
тационный период кандидатов) с помощью 
метода контент-анализа. Результаты контент- 
анализа позволили определить наиболее ме-
диаактивных кандидатов в каждом субъекте 
СФО. 

Для создания сетевых графов прове-
ден семантический анализ, в ходе которого 
обработаны большие данные (Big Data) с 
последующей выгрузкой дата-сет сообще-
ний в аккаунтах политиков. Получены топ-10 
наиболее часто повторяемых ключевых слов 
и определены связи между ними в формате 
узел – рёбра. Визуализация полученных то-
пов ключевых слов представлена по отдель-
ных кандидатам (в основе выборки был по-
ложен принцип наивысшей медиаактивности 
политика, включая количество подписчиков в 
социальных сетях) в виде сетевых графов. 

Разработанность  темы.  Пробле-
ма социальных сетей в политической науке 
берет начало с работ теоретиков, занимав-
шихся изучением феномена политических 
коммуникаций и политических интернет-ком-
муникаций. Непосредственно исследования 
политической коммуникации относятся к се-
редине – второй половине XX в. и связаны с 
представителями двух подходов. Кибернети-
ческий подход (К. Шеннон, У. Уивер, Н. Винер, 
К. Дойч и др.) рассматривает коммуникацию 
как линейный однонаправленный процесс по 
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перемещению информации. Представители 
символического подхода (У. Эко, П. Бурдье, 
Ю. Лотман и др.), в свою очередь анализи-
руют символические элементы в коммуни-
кационных процессах. У. Эко коммуникация 
воспроизводится через знаковые системы. 
Причём затрагивая культурную сферу, У. Эко 
фактически позволяет переносить знаки на 
различные сферы общества, включая поли-
тику1. Ю. Лотман рассматривает коммуника-
цию сквозь призму разработанных им комму-
никационных моделей – «Я – Он» и «Я – Я», 
где вторая модель акцентирует внимание на 
сообщении, которое в ходе процесса переда-
чи информации обретает новый смысл при 
этом носитель информации не меняется2.

Вопросы политических интернет-комму-
никаций представлены в настоящее время су-
щественным научным заделом, начиная с те-
орий сетевого общества Д. Белла, Э. Тоффле-
ра, М. Кастельса, М. Маклюэна, заканчивая 
исследованиями современных зарубежных и 
российских учёных [2; 10; 19–21]. М. Н. Грачев 
рассматривает политическую интернет-ком-
муникацию как процесс обмена информацией, 
применяемую в вопросах «борьбы за власть и 
её осуществление»3. С. В. Володенков уделяет 
внимание воздействию на интернет-коммуни-
кации информационных технологий, которые 
определяют в результате функциональность 
осуществляемой коммуникаций [3, с. 114]. В 
зарубежных исследованиях рассматривают-
ся вопросы возрастания влияния феномена 
социальной сложности на интернет-коммуни-
кации (Д. Дзола), механизмы работы социаль-
ных сетей (Р. Хойслинг) и др.4

Проблематике изучения интернет-комму-
никаций губернаторов чаще всего уделяется 
внимание в рамках отдельных регионов. Те-
матическая направленность исследований 
отражает происходящие в последние годы 
процессы внутри страны и за её пределами 

1  Эко У. Отсутствующая структура. Введение в се-
миологию / пер. с итал. В. Г. Резник, А. Г. Погоняйло. – 
СПб.: Симпози-ум, 2006. – 538 с.

2  Лотман Ю. М. Внутри мыслящих миров. Человек – 
текст – семиосфера – история. – М.: Языки рус. культуры: 
Кошелев, 1996. – 447 с.

3  Грачев М. Н. К вопросу об определении понятий 
«политическая коммуникация» и «политическая инфор-
мация» // Вестник Российского университета дружбы на-
родов. – 2003. – № 4. – С. 37.

4  Дзола Д. Демократия и сложность: реалистиче-
ский подход / пер. с англ. А. А. Калинина. – М.: Высшая 
школа экономики, 2010. – 320 с.; Хойслинг Р. Социаль-
ные процессы как сетевые игры. Социологические эссе 
по основным аспектам сетевой теории. – М.: Логос-Аль-
тера, 2003. – 191 с.

(COVID-19, СВО) [1; 8; 13], уделяется внима-
ние имиджевой составляющей региональных 
политиков [4; 6; 9; 15]. В отдельных иссле-
дованиях авторы делают акцент на формах 
коммуникации между властью и обществом 
с помощью социальных сетей, проводят ана-
лиз каналов «обратной связи» как механизма 
по взаимодействию власти и пользователей 
социальных медиа [5; 7; 14; 18].  

Проведённый обзор степени разработан-
ности проблемы показывает, что представ-
ленный перечень публикаций не отражает 
все стороны рассматриваемой проблемы в 
силу привязки к конкретным территориаль-
ным границам и рассмотрению политических 
программ кандидатов в определённый хроно-
логический период времени. Кроме того, вы-
сокая динамика в развитии информационных 
технологий и информационной политики тре-
бует оперативного реагирования на происхо-
дящие изменения. 

Результаты  исследования.  В каче-
стве материалов исследования выступили 
данные медиаактивности политиков за рас-
сматриваемый период в наиболее востре-
бованных у политиков социальных сетях – 
«ВКонтакте», «Телеграмм» и «Однокласс-
ники»5. Выгрузка количественных данных из 
числа подписчиков в трёх отмеченных ранее 
социальных сетях производилась на 20 авгу-
ста 2023 г. (табл. 1). 

Полученные данные показывают рост 
интереса со стороны пользователей к акка-
унтам политиков в социальной сети «Теле-
грамм» в период регистрации кандидатов гу-
бернаторы с 14 июня по 11 августа 2023 г. (па-
дение числа пользователей на 77 чел. только 
у Андрея Травникова). В период проведения 
агитационной кампании с 12 августа 2023 г. 
положительная динамика наблюдается у 
3-х кандидатов (Михаил Котюков, Сергей Ци-
вилев и Виталий Хоценко). При этом, если в 
случае с врио главы Красноярского края Ми-
хаилом Котюковым и врио главы Омской об-
ласти Виталием Хоценко данная тенденция 
объяснима интересом населения к новым по-
литическим акторам и их предвыборным про-
граммам, то относительно телеграмм-канала 
главы Кузбасса Сергея Цивилева «Цивилев. 
Live» данный рост можно объяснить резуль-
татом хорошо организованной избиратель-
ной кампании политтехнологами консалтин-
говой группы «Полилог». 

5  Создатели смыслов. – URL: https://cpkr.ru/
issledovaniya/budushchee/sozdateli-smyslov/ (дата обра-
щения: 12.08.2023). – Текст: электронный.
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Согласно полученным данным, среди за-
регистрированных кандидатов в губернаторы 
СФО (26 политиков) не ведут ни одну соци-
альную сеть четыре кандидата (либо профиль 
имеющейся сети закрыт как в случае с канди-
датом от партии КПРФ в Кузбассе Екатериной 
Грунтовой). Практически все они являются 
кандидатами, не представляющими реальной 
конкуренции врио губернатору Красноярского 
края Михаилу Котюкову. В определённой мере 
о конкретной борьбе или, по крайнем мере, о 
высокой степени противостояния между кан-
дидатами можно говорить применительно к 
двум регионам – Красноярскому краю (меж-
ду Михаилом Котюковым «Единая Россия» и 
Александром Глисковым ЛДПР) и Республи-
ке Хакассии (Валентин Коновалов КПРФ и 
Сергей Сокол «Единая Россия»). Данные по 
остальным субъектам РФ показывают низкий 
уровень предвыборной конкуренции, о чём 
свидетельствует, в частности, охват населе-
ния через социальные сети. По партийной 
принадлежности все кандидаты-лидеры по ко-

личеству подписчиков за исключением Вален-
тина Коновалова (КПРФ) являются членами 
партии «Единая Россия».

Медиаактивность кандидатов в губерна-
торы рассмотрена по такому индикатору как 
прирост числа пользователей в социальной 
сети «Телеграмм». В каждом из регионов 
СФО выделено по одному кандидату с наи-
большей активностью (табл. 2). 

Проведённый анализ семантической на-
правленности телеграмм-каналов по приро-
сту пользователей среди кандидатов на при-
мере трех кандидатов в губернаторы (Михаил 
Котюков, Виталий Хоценко, Сергей Цивилев) 
за период с 12 по 31 августа 2023 г. позволил 
получить следующие тематические блоки в 
виде топ-10 ключевых слов. Принцип выбор-
ки дата-сет сообщений включал в себя анализ 
топа сообщений, получивших наибольшее 
количество реакций и просмотров пользова-
телей социальной сети «Телеграмм». Сете-
вой граф кандидата в губернаторы Кузбасса 
Сергея Цивилева1 представлен на рис. 1.

Таблица2/Table2

Количество подписчиков медиаактивных кандидатов в губернаторы в социальной сети «Телеграмм», чел. / 
Number of subscribers of media-active candidates for governor in the Telegram social network, people

Кандидат / Candidate
Количество подписчиков / Number of subscribers

14 июня 12 августа 20 августа
Михаил Котюков / Mikhail Kotyukov 50 161 53 964 54 200
Сергей Цивилев / Sergey Tsivilev 19 127 25 184 44 484
Виталий Хоценко / Vitaly Khotsenko 27 674 35 765 37 125
Андрей Травников / Andrey Travnikov 17 092 17 015 16 995
Виктор Томенко / Victor Tomenko 20 814 21 391 21 400
Валентин Коновалов / Valentin Konovalov 3 181 3 672 3 813

1

Рис. 1. Сетевой граф семантической 
направленности постов кандидата в 
губернаторы Сергея Цивилева /  
Fig. 1. Network graph of semantic 
orientation of Sergey Tsivilev posts as a 
candidate for governor

1  Все узлы, включая названия населённых пунктов, указываются с маленькой буквы согласно выгрузке из про-
граммы обработки дата-сет сообщений.
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Основным узлом в сетевом графе Сергея 
Цивилева (как и у других политиков) является 
сам кандидат. В качестве смысловых блоков 
разной цветовой гаммой выделены две клю-
чевые тематические линии: 1) проведение в 
Кузбассе музыкального фестиваля «Русское 
лето. ZаРоссию» и гала-концерта конкурса 
«ПесниZaРодину» (ключевые слова – «му-
зыкальный», «фестиваль»); 2) организация и 
проведение межрегиональных соревнований 
«Кубок Защитников Отечества» для ветера-
нов СВО (ключевые слова – «кубок», «участ-
ник», «спорт», «защитник», «отечество»). 
Отдельно отмечены такие ключевые слова, 
как «губернатор», «Кемерово», «Кузбасс», 
которые фактически являются основопола-
гающими в постинге политика. Сетевой граф 
Сергея Цивилева, исходя из тематических 
блоков, целенаправленно уходит от обра-
щения в агитационный период к острым со-
циально-экономическим проблемам (хотя из 
решение продолжается). При этом достаточ-
но активно в телеграмм-канале публикуются 
посты, связанные не просто с темой проведе-
ния СВО, а с дальнейшим процессом по рас-
ширению мер поддержки к участникам СВО 
через реализацию новых культурно-массо-
вых проектов, позволяющих сплотить разные 
социальные группы общества вокруг темы 
патриотизма. 

Сетевой граф кандидата в губернаторы 
Омской области Виталия Хоценко имеет не-
сколько иную направленность (рис. 2). 

Кандидат в губернаторы Виталий Хоцен-
ко старается максимально привлечь элек-

торат к своей политической повестке путём 
выделения основных социально-экономиче-
ских приоритетов, на решение которых будет 
направлена его работа в должности главы 
региона. Причем политик старается в своих 
постах обратить внимание на федеральную 
значимость и поддержку федерального цен-
тра своих инициатив, поддержку со стороны 
Генерального совета партии «Единая Рос-
сия», крупного бизнеса в регионе. Значимое 
место в постах отводится федеральному 
финансированию на реализацию проектов. 
В числе поддержанных проектов кандидата 
на федеральном уровне позиционируются в 
рамках презентации политика такие, как вы-
деление средств на развитие инфраструкту-
ры детского отдыха, приоритетные задачи по 
развитию АПК как ведущей отрасли региона, 
строительство социальных объектов и гази-
фикация региона. 

В сетевом графе это представлено в 
рамках двух тематических блоков – тема-
тика, связанная с региональным развитием 
(ключевые слова – «область», «город», «ре-
гион»), и федеральная тематика контента, 
направленная на развитие Омской области 
(ключевые слова – «федеральный», рубль», 
«правительство» и др.)

Основным тематическим наполнением 
сетевого графа кандидата в губернаторы 
Красноярского края Михаила Котюкова явля-
ется ориентация политика на интересы каж-
дого жителя Красноярска, Минусинска и дру-
гих населённых пунктов Красноярского края 
(рис. 3).  

Рис. 2.  Сетевой граф семантической 
направленности постов кандидата в губернаторы 

Виталия Хоценко / Fig. 2. Network graph of semantic 
orientation of Vitaly Khotsenko posts as a candidate for 

governor

Рис. 3. Сетевой граф семантической 
направленности постов кандидата в губернаторы 

Михаила Котюкова / Fig. 3. Network graph of semantic 
orientation of Mikhail Kotyukov posts as a candidate for 

governor 
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Ключевые темы аккаунта политика скон-
центрированы на таких словах, как «город», 
«Минусинск», «житель», «человек» и др. В 
своих постах Михаил Котюков затрагивает 
вопросы встреч с главами муниципалитетов 
по вопросу   выстраивания траекторий соци-
ально-экономического развития территорий; 
рассказывает о распоряжении по сокраще-
нию численности госаппарата в регионе; поз-
дравляет жителей с днём физкультурника, 
при этом пишет, что спорт важен, как лично 
для него, так и всё большего количества жи-
телей края, выбирающих здоровый образ 
жизни; подчёркивает значимость проведения 
культурных мероприятий в рамках подготовки 
к празднованию 100-летия со дня рождения 
Виктора Астафьева. Как и в постах, у Викто-
ра Хоценко присутствует сходство в формате 
раскрытия новостного контента через призму 
поддержки реализуемых решений со стороны 
федерального центра. Но при этом, как мы 
отметили ранее, данная поддержка менее 
выражена и главное внимание обращено на 
реализацию интересов красноярцев. 

Таким образом, сетевой контент у боль-
шинства рассмотренных медиаактивных по-
литиков показывает, что особое место отво-
дится решению социально-экономических 
задач в сфере культуры, АПК, спорта и т. д. 
Такой вектор ведения контента вполне оправ-
дан, т. к. позволяет пользователям увидеть 
и оценить основные приоритеты в развитии 
региона и с учётом вышеобозначенных тем 
внести свои предложения через каналы «об-
ратной связи» (лайки, комментарии, репосты, 
просмотры) на опубликованные посты.

Менее выраженной особенностью на 
фоне ранее отмеченной выглядит деятель-
ность отдельных региональных политиков, 
которые выдвинуты, как правило, партией 
«Единая Россия» на второй срок и делают 
акцент не на своих результатах работы в ре-
гионе, а на реализации крупных культурно- 
массовых мероприятий, подчёркивая одно-
временно свою поддержку государственного 
курса страны, и акцентируя внимание обще-
ства на том, что ранее таких масштабных 
мероприятий в регионе попросту не прово-
дилось (кандидат в губернаторы Кемеров-
ской области – Кузбасса Сергей Цивилев). В 
результате делается ставка на консолидацию 
общества под эгидой конкретных проектов, 
консолидация населения вокруг патриоти-
ческих ценностей государства, демонстри-
руется единство и сплочённость общества 
независимо от возраста, пола, этнической 

принадлежности человека. Как показывают 
результаты избирательной кампании сентя-
бря 2023 г., такая тактика вполне может быть 
оправдана и результативна. Кузбасс демон-
стрирует рекордную явку на выборах среди 
всех регионов Сибирского федерального 
округа (79 % согласно данным телеграмм-ка-
нала «Клуб-Регионов» с опорой на предвари-
тельные данные региональных избиркомов 
и ЦИК на 10 сентября 2023 г.), показывая 
единство вокруг избранного большинством 
голосов губернатора Сергея Цивилева, за-
нявшего среди избираемых губернаторов в 
СФО первое место (85,24 %), среди губерна-
торов по стране третье место после Василия 
Анохина (Смоленская область) и Михаила 
Ведерникова (Псковская область)1. 

Выводы. Подводя итоги, необходимо 
отметить, что медиаактивность рассмотрен-
ных кандидатов в губернаторы в субъектах 
Сибирского федерального округа отличает-
ся, как применительно к конкретной соци-
альной сети, так и по персоналиям. С боль-
шим отрывом по количеству подписчиков и 
соответственно охвату населения предлага-
емым контентом от остальных кандидатов 
идут действующие губернаторы или врио 
губернаторов. Среди зарегистрированных 
кандидатов 15 % составляли кандидаты, не 
зарегистрированные ни в одной социальной 
сети или имеющие закрытый профиль, что 
показывает формализацию процесса кон-
курентной борьбы среди выдвинутых кан-
дидатур. Партийная принадлежность всех 
кандидатов-лидеров по медиаактивности в 
избирательной компании демонстрирует, что 
политики в субъектах СФО являются члена-
ми партии «Единая Россия».

Проведённый семантический анализ 
постов в телеграмм-каналах политиков по-
зволил выделить топы ключевых слов. По-
лученные результаты сетевого контента те-
леграмм-каналов кандидатов в губернаторы 
фактически дают возможность рассматри-
вать публикуемые посты политиков в рамках 
двух основных тактических линий в ведения 
контента аккаунтов – традиционной тактики 
и тактики создания единого культурного про-
странства.

1  Явка на выборы глав регионов РФ на 18:00 (время 
регионов). – URL: https://web.telegram.org/a/#-1285739747 
(дата обращения: 13.09.2023). – Текст: электронный; 
Результаты выборов Глав субъектов РФ (полный спи-
сок – распределил по количеству голосов за. Подготовил 
тг канал Политтехнологи). – URL: https://web.telegram.
org/a/#-1285739747 (дата обращения: 13.09.20223). – 
Текст: электронный.
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Полученные в рамках проведённого ис-
следования результаты оценки медиаактив-
ности политиков по различным индикаторам, 
в том числе тематической направленности 
контента, следует учитывать при прогнозиро-
вании результатов избирательных кампаний, 
а также ведении социальных сетей полити-
ками. В частности, исследования показало, 
что применение использованных методов и 
методологических подходов позволяют за-
благовременно выявлять лидеров и аутсай-
деров избирательного процесса, мониторить 
степень включенности политиков в агитаци-
онную кампанию через программные заявле-

ния и тематическую направленность постов, 
определять особенности работы с электора-
том с помощью ведения социальных сетей. 
Полагаем, что использование социальных 
сетей как механизма по работе с электора-
том (пользователями социальных сетей) в 
ближайшее время только будет возрастать, 
а возможности ДЭГ будут все больше спо-
собствовать сетевизации избирательных 
технологий и росте значимости вопроса ак-
тивности политиков в медиапространстве с 
использованием социальных сетей для ре-
шения, как текущих задач, так и вопросов на 
перспективу. 
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